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A sinistra, dall’alto,
gli architetti Marta
Nasazzi (studio
Peia Associati,
Milano) e Chantal
Gambardella (Dram
Studio, Milano).

A fianco, Pinterno
dello store Aida

di Doha

Con ¢
| una

rogettare boutique, ovvero or-

ganizzare gli spazi dosando con

sapienza pieni e vuoti, luci e om-
bre, toni neutri e colori. Il risultato finale
¢ un ambiente che deve coinvolgere il
consumatore in un’atmosfera coerente
con i valori della merce esposta, con il
contesto circostante e con il target cui
ci si rivolge. Ogni superficie di vendita
fa caso a sé, ponendo sfide e problemi
che, di volta in volta, tocca all’architet-
to razionalizzare, senza rinunciare a una
giusta dose di creativita. In questo caso,
si aggiunga un tocco di sensibilita fem-
minile. Chantal Gambardella (Dram
Studio, Milano) e Marta Nasazzi (Peia
Associati, Milano) hanno personalizza-
to due boutique molto diverse tra loro,
trovandosi di fronte e sfide e problema-
tiche assai differenti. Non solo perché in
un caso si ¢ trattato di un monomarca e
in un altro di uno store multibrand, ma
anche per la collocazione geografica dei
negozi: Milano e Doha. “Si partiva da
una struttura preesistente, con un piano
terra abbastanza ristretto, di circa 150
metri quadri con un piano interrato
molto grande, di circa 500 metri quadri
- racconta Chantal Gambardella, che ha
seguito il progetto del flagship store di
17 Classe Alviero Martini in via Verri
7 a Milano -. La prima preoccupazione
era dunque facilitare il piu possibile il
collegamento verticale. L’abbiamo ri-
solta tagliando la soletta davanti a due
vetrine interne, in modo che dall’atrio
fosse immediatamente visibile il livello
inferiore”. *“Poi - prosegue Chantal - ab-
biamo disegnato una scala scenografica
in Corian, una sorta di nastro che atti-
ra il cliente, invogliandolo a scoprire
il resto della boutique™. Trattandosi di
un monomarca, inoltre, era necessario
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ARCHITETTURA PER I NEGOZI

la forza del progetto di fronte alla sfida dello spazio attraverso
l'esperienza di due donne architetto - che raccontano come
hanno concepito altrettanti negozi molto diversi tra loro,

un flagship store milanese e un luxury multibrand a doha

i OCCH

che materiali, forme e colori creassero
una continuita con il mondo della grif-
fe. “Siamo partiti dalla cifra distintiva
di Alviero Martini, la carta geografica,
dunque il tema del viaggio e I’abbiamo
trasposta negli interni. A cominciare dai
contenitori dell’abbigliamento in rovere,
circondati da cinghie in cuoio, per passa-
re a scatole-contenitori apparentemente
accatastate e tenute insieme da una serie
di telai di colore bordeaux, un tono ben
presente nei colori del brand”. 11 pavi-
mento riprende un altro dei temi cari alla
collezione, quello del deserto: “Abbiamo
optato per la pietra Santafiora, che ha
l'aspetto della sabbia compattata. Su al-
cune pareti, invece, la boiserie in scaglie
di legno tridimensionale da movimento
alle pareti ed evoca le dune”.

Luxury store all’europea
in un Paese musulmano
Una situazione di partenza tutta diversa
per il luxury store Aida, un parallelepi-
pedo che si erge nel podium delle Al-
fardan Towers di Doha e ospita griffe

come Balenciaga, Giorgio Armani,
Stella McCartney, Dior, Givenchy
e tante altre, con un’offerta che spazia
dall’abbigliamento uomo e donna, al
beauty, fino alla casa. “Siamo stati noi a
conferire la forma al negozio”, racconta
I’architetto Marta Nasazzi, che aggiun-
ge: “Trattandosi di un multimarca, che
al suo interno ospita differenti categorie
merceologiche, dall’abbigliamento al
beauty, fino alla casa, abbiamo pen-
sato a un sottofondo poco caratteriz-
zato, fatto di colori neutri e materiali
poco appariscenti come acciaio, vetro
e legno chiaro. In questo modo sono i
prodotti, veri protagonisti, ad attrarre
l’attenzione”. La flessibilita & un altro
valore ricercato nell’organizzazione
dello spazio, suddiviso su due piani con
un grande scala centrale che, come un
foglio di carta bianca, si arrotola da un
livello all’altro. “Per [I’esposizione ab-
biamo progettato una serie di box bian-
chi, rifiniti da cornici in acciaio lucido
a specchio, con cassetti per uno storage
immediato. Gli stessi stand, modulari,




permettono alla merce di essere vista
ad altezze e profondita differenti. Anche
lilluminazione non é fissa, ma passa
da tagli praticati nel soffitto e, essendo
agganciata a un sistema di binari, puo
scorrere a piacimento in base alle di-
verse esigenze che si presentano”. Inge-
gnosa ’idea delle vetrine interne al mall,
che creano un’alternanza di pieni e vuo-
ti: “La sfida ¢ stata quella di aprire una
boutique europea, sullo stile di Colette
o di Tad (progettato a sua volta da Peia
Associati, ndr), in un Paese musulmano.
L’esigenza di riservatezza del cliente ¢
stata soddisfatta con una serie di vetri
con bolle opaline, che fanno solo intra-
vedere i colori e i movimenti”.
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Nella foto grande
e in quella

qui a fianco,
rispettivamente,
Ia vip room e

il primo piano
delP’Aida showroom
di Doha.

Qui sopra,

a destra, la scala
scenografica

€ uno scorcio

del piano interrato

 del flagship store

milanese
di 1~ Classe

- = Alviero Martini




